Floriandpolis, 26 de novembro de 2002

‘ Quanto Vale a Sua Marca?
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Por que Investir no Brasil...

Superior a
3 milhGes
Km Quadradg4

Austrdia Sid Bangladesh, Nigéria,
Paguistéo, Indonésia

Mais de
100 Milhoes

Alemanha, Espanha, de Habitantes

PIB superior & e _ _
USS$ 500hi Franca, Itdia, Reino Unidg

Fonte Accenture
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O Brasil € um dos Paises Mais Empreendedores
do Mundo

Per centual da Populagéo Adulta (18-64 anos)

Envolvida na Criacdo de Novas Empresas
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ALGUNSNUMEROSDO PAIS

1° maior rebanho para abate de carne bovina

2° maior produtor mundial deminériodeferro

2° maior produtor mundial de calcados

3° maior mercado em producao mundial derefrigerantes
3° maior centro pesqueiroda América Latina

4° maior mer cado mundial de producéao de cervea

4° maior mer cado mundial de produtos para cabelo

5° maior mercado fonogr afico

5° maior consumidor de café

5° maior reserva mundial de manganés

6° maior producao mundial de aluminio

/° maior produtor deleitedevaca

7° maior mer cado de automoveis FONTE: P4ginas Amarelas
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O Ambiente de Negocios Globalizado
Crescimento Viral, Marketing de Rede

Grandes Grupos Internacionais
—
Competidores Nacionais M C

rivilegiado co
O consumidor

Pequenas Empresas Locais

O valor cresce exponencialmente em
funcao do market share. O marketing
derede causa o efeito viral.

Market Share
Para Sobreviver

Valor
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Por que calcular o valor de uma Marca?

Alavancagem de empréstimos e financiamentos
Poder de barganha em fusdes e aquisi¢coes

Cultura interna quanto ao valor da marca/ empresa
Projecao no mercado

AN N NN

Plangjamento societario e fiscal

Como calcular o valor de uma Marca?

O valor de qualquer ativo éfuncéo do fluxo de caixa futuro que elepode gerar !!!
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A Economia do Conhecimento:
Intangiveis /| Geracao de Valor

Osativos intangivels Ativos PAsS VoS
passam a ser 0S
grandes geradores de Ativos Passivos
valor. Monetéarios Monetéarios
Ativos Exigivel de
Tangiveis L ongo Prazo
Ativos Patrimonio
| ntangiveis Liquido
I I | |
I | . . |
. =Valor Parao/Acionista !
| | |
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| |
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TIPOSDE INTANGIVEIS

Direitos Relacionamentos Agrupados

Acordos Com Clientes Goodwill
\/\/

Licencas Com Fornecedores Going Concern
\/\/
Contratos Com o Governo
\/\/

Créditos Mé&o de Obra

\/\/
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METODOSDE AVALIACAO DE ATIVOSINTANGIVEIS

Recalta— Basala o valor no fluxo de caixa futuro
atribuido a marca.

Custo — Basela 0 valor no custo de reposicao, ou custo
historico corrigido do investimento na marca.

Mercado — Basela o valor no valor efetivamente pago
pelo mercado por ativos muito parecidos.

‘ "Si_rotskq
& ASSOCIADOS
FINANCAS CORPORATIVAS



Avaliacao de Intangivel

Produtos de Entretenimento

Produtos de Consumo

Servigos ao Consumidor

Comércio

Bens Duraveis

L
Produtos | ntermediarios

P—

Produtos Semi-commodities

Produtos Commodities

A
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lInanceiras
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. eti ng Oportur¥dades novas
*Exploracao direta da de investimento, ex.:
marca Franquias de escolinha
L icenciamento de de futebol, socio
produtos.: material torcedor, bar

Bilheteriae
Televisionamento

esportivo, patrocinios,... tematico,...




Exemplo de correlacao com Filme

o Menor Risco
\\ Menor Possibilidade - Maior Risco
. decrescimento \ Maior Possibilidade
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PERGUNTAS???

SIROTSKY & ASSOCIADOS
(WWW.SIROTSKY.COM.BR)
RICARDO@SIROTSKY.COM.BR
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